PRAWO

Jak skutecznie ochronic
koncepcje organizacji imprezy

Lata doswiadczen, analizy upodoban klientow, Sledzenia dominujacych trendow i nagle wpadasz na koncepcje imprezy, jakiej jeszcze nie byto.
Zastanawiasz sig, czy naktad pracy i po§wigcony czas nie p6jda na marne. Zaprojektowany przez Ciebie event moze zosta¢é w mgnieniu oka
przejety przez konkurencje oraz wykorzystany bez twojej wiedzy i zgody. Czy mozesz ustrzec si¢ przed takim niefortunnym obrotem spraw?

Razem ze wsp6lnikiem rozpoczy-
nacie prace nad cyklicznym wydarze-
niem stanowigcym absolutng nowosc¢
w branzy. Dzigki zaangazowaniu
udaje si¢ wam wykreowac impreze,
ktdra po latach zyskala rozglos i zosta-
fa okrzyknieta gléwnym, obowigzko-
wym punktem w kalendarzu spotkan
danej profesji. Prace nad wydarzeniem
polegajaca na obstudze organizacyjnej,
technicznej i finansowe;j, jak réwniez
aktywizacji wystawcow najmujacych
powierzchnig wystawiennicza dzielicie
miedzy sobg na podstawie zawartej na
czas okreSlony umowy o wspotprace.
Z biegiem lat powstaje nowa koncep-
cja eventu, oparta na zmianie ukfadu
branzowych targéw, sposobie budowy
i zabudowy stoisk, metodzie zawia-
damiania wystawcow. Dodatkowo,
poniesliscie znaczne naklady na pro-
pagowanie imprezy poprzez wytezone
dzialania reklamowo-marketingowe.
Po diugim okresie wspotpracy renego-
cjujecie kontrakt i niestety, nie docho-
dzicie do porozumienia. Wasze drogi
si¢ rozchodza. Pocieszenie znajdujesz
w przekonaniu, ze pomimo zakoncze-
nia wspolnej dziatalnosci, dla kazdego
z was znajdzie si¢ nisza na rynku.
Niezrazony rozpoczynasz prace nad
nowym projektem. W tym czasie oka-
zuje sig, ze byly wsp6lnik kontynuuje
dzialalnos$¢ na bazie stworzonej przez
was koncepcji, bez twojej zgody. Co
wiecej, zachowuje ciaglos¢ w numera-
cji targéw, tym samym nawigzujac do
waszego wspdlnego projektu. Pojawia
sie pytanie, jak ustrzec sie przed takim
nielojalnym zachowaniem?

Trudno ustali¢ pierwowzor
koncepcji eventu

Wspélczesng dziatalno$¢ przed-
siebiorcow mozna bez zawahania
okresli¢c mianem ,kultury remiksu”,
opierajacej sie na czerpaniu inspira-
cji z wielu zrédet i tworzeniu na ich
podstawie nowego pomysiu, ktéry
trudno okresli¢ mianem nowator-
skiego. Czasami koncepcje sg tak
,zmiksowane”, ze nie jest mozliwe
ustalenie ich pierwowzoru. Innym
razem, inspiracja przekracza dozwo-
lone ramy i przybiera niepozadang
forme plagiatu oraz dzialania stojg-
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cego w sprzecznosci z dobrymi oby-
czajami. Jedno jest pewne, trudno
ustrzec si¢ przed wykorzystaniem
naszej pracy w sposOb nieuczci-
wy. Szczegélnie w branzy MICE,
gdzie wzajemne czerpanie pomy-
stéw i powielanie wzorcéw wpisalo
si¢ juz, za cichym przyzwoleniem,
w powszechnie stosowany kanon.
Mozna jednak zatrzymac proces
powolnej degradacji wiasnosci inte-
lektualnej w dzialalnosci eventowe;j.
Prawo ustanawia w tym celu mecha-
nizmy, wspomagajgce nas w walce
z niedozwolonymi praktykami,
oparte na przepisach dotyczacych
zwalczania nieuczciwej konkuren-
cji, ochrony prawa autorskiego oraz
wlasnosci przemystowe;.

Dziatania moga zaktdcic¢ zdrowa
konkurencje na rynku

Zrédtem dozwolonej walki rynko-
wej jest, przede wszystkim, rzetelne
i niezafalszowane wspo6tzawodnic-
two, ktérego ramy wyznacza ustawa
o zwalczaniu nieuczciwej konku-
rencji.

Nalezy z calg stanowczoscig pod-
kresli¢, ze nawet zgodne z prawem
dziatania konkurencyjne zazwyczaj
zagrazaja interesowi innego podmio-

tu gospodarczego. Jest to niekwestio-
nowany element wolnej gospodarki,
mieszczacy si¢ w zakresie dobrych
obyczajéw obowiazujacych przed-
siebiorcow w aktywnoS$ci gospodar-
czej, zorientowanej na niezaktécone
funkcjonowanie konkurencji przez
rzetelne i niezafalszowane wspotza-
wodnictwo, szanujace cudzy wykiad
intelektualny, bedacy wyrazem twor-
czej oraz oryginalnej mysli ludzkiej.
Z drugiej strony, aby czyny konku-
rencyjne przybraly posta¢ dziatan
nieuczciwych, muszg opieraé sie
na podstawach sprzecznych z pra-
wem lub dobrymi obyczajami, a tym
samym zagrazac lub naruszac interes
innego przedsigbiorcy lub Kklienta.
Jednym z przyktadéw czynéw nie-
zgodnych z dobrymi obyczajami jest
zachowanie wpisujace si¢ w zakres
pojecia ,pasozytnictwa”, czyli
czerpania w sposob niedozwolony
z dorobku innego przedsigbiorcy,
W tym z wypracowanej przez niego
z biegiem lat, w wyniku intensyw-
nych dzialan marketingowo-rekla-
mowych, renomy. Najczesciej pole-
ga na Kkorzystaniu przez uczestnika
tego samego rynku z gotowego efek-
tu pracy konkurenta handlowego.
Przy czym naruszenie lub zagrozenie

dobrych obyczajow w dziatalnosci
eventowej moze przybra¢ réznorod-
ne formy. Czesto powigzane jest
z organizacjg imprezy pod zmienio-
ng nazwa, lecz na podstawie projek-
tu i przy wykorzystaniu wktadu inte-
lektualnego, wyrazonego w formie
spojnej koncepcji stworzonej przez
twérce podobnego wydarzenia. Zeby
koncepcja mogta podlega¢ ochronie
W oparciu o przepisy o przeciwdzia-
faniu konkurencji pasozytniczej, co
do zasady, powinna stanowic utwor.

Koncepcja imprezy chroniona
prawnie

Utworem chronionym na pod-
stawie ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych jest, zgodnie
z zaprezentowana w akcie prawnym
definicja, kazdy przejaw dzialalno-
$ci tworczej o indywidualnym cha-
rakterze, ustalony w jakiejkolwiek
postaci, niezaleznie od wartosci,
przeznaczenia i sposobu wyrazenia.
Wspomniane przymioty, to znaczy
charakter twoérczy w rozumieniu
nowosci, jak réwniez przestanka
indywidualno$ci, musi reprezento-
wac chociazby w stopniu minimal-
nym. Enigmatyczne okreslenie indy-
widualnosci mozna doprecyzowaé
poprzez pomocnicze odwolanie si¢
do cechy statystycznej jednorazo-
wosci. Negatywna odpowiedZ na
dwa postawione w badaniu pytania,
czy wczeSniej podobny utwor juz
powstal i czy jest prawdopodobne
stworzenie go przez inng osobeg,
pozwala przesadzi¢ o niepowtarzal-
nosci utworu. Przy czym, parasolo-
wi ochronnemu ustawy z reguly nie
podlega sam pomysl, idea czy kon-
cepcja, a jedynie sposob ich wyra-
zenia. Objecie ich ochrong autor-
skoprawng jest jedynie wyjatkowe
ze wzgledu na ich silng koncepcyjna
czesc, spetniajaca cechy utworu.

Odnoszac powyzsze rozwazania
do przedmiotu niniejszego artykutu,
koncepcja imprezy bedzie stanowita
utwor, jesli reprezentuje zasadni-
cze odmienno$ci w stosunku do
innych podobnego typu wydarzen
branzowych i wyrdzni sie¢ oryginal-
noscia, nieoczywistoscig oraz kon-



kretno$cig. Ostatni termin oznacza,
ze w oparciu o jej zalozenia bedzie
mozna zorganizowal identyczng
imprez¢. Zatem, powinna by¢ na
tyle doktadana, okreslajaca wszelkie
istotne elementy, Iacznie z opisem,
harmonogramem, zalozeniami oraz
ich sposobem realizacji w zakresie
obstugi organizacyjnej, technicznej
i finansowej. Przy tym, musi by¢
niesztampowa oraz stanowi¢ wyjat-
kowe podejscie i ujecie tematu. Jest
bowiem oczywiste, ze przedmiot
niematerialny, okreslony jako kon-
cepcja organizacji jakiej$ imprezy,
aby mogla w ogble — w razie jej
naruszenia, to znaczy wykorzysta-
nia przez inny podmiot — podlegaé
ochronie na podstawie przepiséw
prawa autorskiego i ustawy o zwal-
czaniu nieuczciwej konkurencji —
nie moze mie¢ charakteru ogélnego
pomysliu i by¢ jedynie powieleniem
powszechnie funkcjonujacych w rze-
czywisto$ci idei i projektow, lecz
powinna mie¢ charakter nowatorski
i oryginalny. Co nalezy zrobi¢, zeby
zastrzec koncepcje wydarzenia sta-
nowigcg utwoér i uniemozliwi¢ sko-
rzystanie z niej innym podmiotm?

Odpowiedz jest prosta. Kompletnie
nic. Do powstania ochrony z tytulu
prawa autorskiego wystarczy uze-
wnetrznione ustalenie dzieta — nie
jest wymagane dopelnianie jakich-
kolwiek formalnosci (np. w postaci
oznaczenia egzemplarza czy reje-
stracji utworu).

Naruszenie prawa do znaku
towarowego

Uzupelnieniem ochrony wyzna-
czonej przez ustawe o zwalczaniu
nieuczciwej konkurencji oraz prawo
autorskie jest prawo wtasnosci prze-
myslowej. W tym miejscu, nalezy
podkreslic szczegdélng role jaka

AUTORKA

Joanna
Skrzeczkowska
Radca  praw-
ny — od ponad
6 lat zajmuje
sie doradz-
twem prawnym
w zakresie prawa
wiasnosci inte-
lektualnej, w tym w przedmiocie ochrony
znakéw towarowych, prawa autorskie-
go i czyndw nieuczciwej konkurencji. Na
co dzien wspoipracuje, w ramach Dziafu
prawa wiasnosci intelektualnej, z Kancelarig
Ostrowski i Wspolnicy sp. k. z siedzibg
w Toruniu, jedng z najwigkszych kancelarii
w potnocnej Polsce, posiadajacej odziaty
w Gdyni i w Warszawie. Zainteresowaniami
w przedmiocie prawa wfasnosci intelektual-
nej dzieli sig podczas szkolen i konferencii
naukowych oraz w prosty i niebanalny spo-
s6b w ramach prowadzonego przez siebie
Bloga Patent na ©reatywnos$c®.

odgrywa mozliwos¢ zastrzezenia
nazwy wydarzenia jako znaku towa-
rowego. Jego celem bedzie iden-
tyfikacja przedsigbiorcy tworzace-
go dang impreze, odréznianie jego
ustug od ustug konkurencyjnych,
jak réwniez budowanie renomy oraz
potencjatu reklamowego i to wszyst-
ko przez 10 lat od jego zgloszenia
do Urzedu Patentowego z mozliwo-
Scig przedluzenia ochrony na kolej-
ne okresy. Zastrzezone oznaczenie
stanowi nieoceniony orez w walce
rynkowej i budowaniu kapitatu mar-
ketingowego. Po uzyskaniu prawa
ochronnego na znak towarowy inny
przedsiebiorca nie bedzie mogt uzyé
dla tej samej lub podobnej dzia-
talnosci, identycznego lub zblizo-
nego oznaczenia. Wszelkie proby
przywlaszczenia zarejestrowanego
znaku towarowego beda stanowily
jego naruszenie, skutecznie chro-
nione uprawnieniami zakazowymi
ustanowionymi przez prawo.

Wspottworzenie eventu

Kazde wspélne dzialanie wymaga
wlasciwej oprawy, ktéra gwarantuje
odpowiednio sporzadzona umowa.
Nalezy poswigci¢ szczegélng uwage
kwestii profesjonalnego przygotowa-
nia kontraktu pod wzgledem praw-
nym. Wyjatkowego aktu staranno-
$ci wymaga wspoldzielenie dziatan
i wysitkéw w zakresie tworzenia
wydarzenia, ktore w efekcie zaowo-
cuje powstaniem nowej koncepcji.
W takim przypadku zasadnym jest
okreslenie, komu na wypadek zakon-
czenia wspolpracy, bedg przystugiwa-
ty do niej prawa wtasnosci intelektual-
nej. Mozliwe jest umowne okreslenie
podziatu lub ograniczenia skorzystania
z dorobku wypracowanego w ramach
tej kooperacji w przysziosci. Ponadto,
w przypadku podjecia decyzji o reje-
stracji znaku towarowego obejmuja-
cego nazwe wydarzenia dopuszczalne
jest ubieganie si¢ o wspdlne prawo
ochronne, ktére umozliwia, na pod-
stawie stworzonego i zaakceptowa-
nego regulaminu wspotpracy, korzy-
stanie ze znaku towarowego przez
dwoch przedsiebiorcéw jednocze$nie
bez koniecznosci zawierania dodatko-
wych uméw licencyjnych. Przyjmuje
sie, ze pewne formy imitacji, powiela-
nia pomystéw innych przedsigbiorcow
stuza rozwojowi, napedzaja gospo-
darke i stanowig prawdziwy kom-
plement. Jednak twércom trudno sie
pogodzi z nieograniczonym wykorzy-
stywaniem przez konkurencje wypra-
cowanych przez nich, z biegiem lat,
nierzadko z duzym wysitkiem, kon-
cepcji. Mozemy sprobowacé zatrzymac
postepujace zjawisko nieograniczo-
nego korzystania z cudzego dorobku
tworczego. Odsiecz w walce z nie-
uczciwymi praktykami stanowig prze-
pisy ustawy o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji, prawo autorskie oraz
wlasno$ci przemystowe;j.

LUDZIE

Zmiany personaine
w agencjach i obiektach
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Matgorzata Hudyma

Dyrektor szwedzkiego osrodka
POT zostaje na stanowisku

Malgorzata Hudyma po raz 4 wygra-
fa konkurs na dyrektora osrodka
POT w Sztokholmie. Po studiach
zaczgla organizowa¢ podroze dla
turystow indywidualnych i duzych
firm. Po kilku latach dotaczyta do
zespolu otwierajacego pieciogwiazd-
kowy hotel butikowy MaMaison
Le Regina na Nowym Miescie
w Warszawie. Od 2008 r., zarzadza
zespolem Zagranicznego OS$rodka
Polskiej Organizacji Turystycznej
w Sztokholmie. W 2012 roku zosta-
fa wybrana na Przewodniczaca Rady
Stowarzyszenia  Przedstawicieli
Narodowych Osrodkéw Informacji
Narodowej ANTOR Oddziat Szwecja.

Matgorzata Olkowicz

Matgorzata Olkowicz w agencji
Ministry of Creativity

Od wrzesnia 2019 r. do zespo-
tu agencji Ministry of Creativity
dotaczyta Malgorzata Olkowicz.
Objeta nowo utworzone stanowisko
Operation Director. Bedzie odpo-
wiedzialna za rozwo6j biznesu, posze-
rzanie portfolio klientéw oraz pro-
mocje produktéw wilasnych firmy.
Do tej pory przez 12 lat zwigzana
byla agencja Multi Event (dziatajaca
w ramach Multi Communications
obecnie One Multi), od jakiego$
czasu na stanowisku Event Director.
Wczesniej wapolpracowata z agen-
cjami ZOOM i 3,14. Ma na swoim
koncie koordynowanie projektéw
dla takich firm jak Mercedes-Benz.

Z Exprofesso do Driving
Experience

W sierpniu Agnieszka Hiller rozpo-
czgla prace w Driving Experience na
stanowisku Specjalisty ds. Sprzedazy.
Jest odpowiedzialna za nawigzywa-
nie relacji z klientami, pozyskiwanie
partneré6w handlowych i organizacje
eventow. Wczesniej przez 5 lat byla
zwigzana z dzialem Marketingu i PR
w Firmie Exprofesso. Agnieszka Hiller
jest absolwentka filologii polskiej na
UJ. Po studiach rozpoczgla dziatalnos¢
dziennikarska na stanowisku redakto-
ra, copywritera, wydawcy i managera.
Jej aktywno$¢ obejmowala réwniez
obszary marketingu i PR.
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Bartosz Borowski

Nowy Zastepca Dyrektora IBB
Andersia Hotel w Poznaniu

Bartosz Borowski, dotychczasowy
Dyrektor Diune Hotel & Resort od sierp-
nia obejmuje stanowisko Zastepcy dyrek-
tora IBB Andersia Hotel w Poznaniu.
Swoja kariere w hotelarstwie rozpoczy-
nal w Stanach Zjednoczonych i wiel-
kiej Brytanii. Po powrocie do Polski
objal kierownicze stanowisko w dziale
gastronomii w Hotelu IBB Andersia,
na ktorym pracowal przez 8 lat. Przez
jakis czas kierowal takze gastrono-
mig w Concordia Design w Poznaniu.
Nastepnie rozpoczal prace w Kolobrzegu
jako Zastepca a potem Dyrektor Diune
Hotel & Resort.
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